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UBER UNS
KURZ UND KNAPP:
_ Gegriindet 2000
_ Klein, kreativ, konzeptionsstark
_ Kunden aus verschiedensten Branchen
_ Lieblingsdisziplin: Marken entwickeln
_ Lieblingsweg:
Kommunikationskonzepte,
Logos, Corporate Designs,
Kampagnen,
Webseiten,
Social Media
Kataloge, Broschiiren,
Messe und mehr
_ Ein festes Team fiir Konzeption,
Grafik-Design und Text
_ Langjahrige freie Kolleginnen fiir
Fotografie, Programmierung, Druck

DAS SIND WIR:
Annette Quick
Markus Gorlich
Markus Pfaff
Petra Schrioder
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ARBEITWEISE:
Kommunikation ist mehr als schéne Ge-
staltung und toller Text. Kommunikation
bedeutet fiir uns, Marken in ihrer
Personlichkeit gerecht zu werden.
Produkte in ihrem Wert abzubilden.

Und Dienstleistungen differenzierbar

zu machen.

Darum ist erst das Denken dran —in
Analyse und Konzeption zurren wir

die Grundziige lhrer Kommunikation
zusammen. Denn gutes Design beant-
wortet Fragen wie: Was macht Ihr
Unternehmen oder |hre Leistung aus?
Wie sehen |hre Kunden Sie heute - und
wie soll es in Zukunft sein? Was unter-
scheidet Sie wirklich vom Wettbewerb?
Wir haken nach, bis sich fiir uns ein
unverwechselbares Bild herauskristal-
lisiert. Und das machen wir im Entwurf
sichtbar, durch Schriften, Farben, Lay-
outs, Bildsprachen und Texttonalitaten.




GESTALTUNG
DAS SIEHT
IHNEN AHNLICH

Oft bekommen wir den Auftrag, etwas ,schdn zu machen”.
So sehr wir Asthetik auch lieben:
Wir legen bei der Gestaltung erst einmal Wert darauf,

dass sie zum Unternehmensauftritt, zum Projekt und natiirlich zum Ziel des Ganzen passt.

Bei den Instrumenten bedienen uns gerne aus verschiedenen Maglichkeiten.
Einige Beispiele fir Gestaltungsaufgaben und -umsetzungen:
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Wir kreieren Logos, als feine Adaptionen
oder Relaunches oder als brandfrische
Neukonzeption

Wir entwerfen Layouts, passend zum
Corporate Design.

Wir bauen Websites auf, mit Program-
mierern oder selbst mit smarten Modul-
systemen wie WIX

Wir konzipieren Fotokonzepte und setzen
sie mit Fotografen und oder anhand von
Stock-Bildern.

Wir gestalten Piktogramme.

Wir zeichnen und entwerfen lllustratio-
nen, nutzen solche befreundeter Kiinst-
ler*innen oder aus Stock-Archiven

Wir produzieren Filme oder setzen
fertige Clips passend ein.

Kurzum: Wir tun alles, damit lhre
Botschaft und lhre Marke sichthar
wird.




TEXT
DEN RICHTIGEN
TON FINDEN

Es ist schon erstaunlich: Gerade die Digitalisierung hat etwas gepusht,
das doch eher als klassisch und angestaubt galt — das geschriebene Wort.
Nie wurde so viel getextet wie heute.

Es gibt viel zu tun, schreiben wir los.

Zum klassischen Print gesellt sich die Online- Kommunikation mit all ihren Kanélen.
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Wir recherchieren, erarbeiten und
texten Werbung von Kampagne
iber Mailing bis Flyer und Websites ...

Wir entwickeln Namen und Slogans
fir Unternehmen und Produkte

Wir Uberarbeiten und redigieren (fast)
alle Texte im Unternehmen

Wir denken Themen fiir Blogs, Social
Media und konzipieren Redaktionsplédne
Wir schreiben Newsletter und Posts fiir
Social Media

Wir Uberarbeiten Texte fiir (Fach)-Zeit-
schriften und mehr

Wir verfassen Kundenmailings, Briefe,
Anschreiben, schreiben Pressemittei-
lungen und setzen Reden auf, etwa fiirs
Firmenjubildum

Wir schreiben SEO-Texte,
die Suchmaschinen wie google gefallen

Kurzum: Wir nehmen lhnen gerne
das Wort ab.
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KUNDE
Schott Druckguss

BRANCHE
Industrie

Aluminium-Druckguss — ein indus-
trielles, technisches Verfahren und
ein reines B-to-B Geschaft. Mit der
neuen Webseite sprechen wir die
Fachleute und lassen die Faszination
Technik erlebbar werden. Etwa iiber
die Animationen, die wir auf der
Basis von Renderings erstellt haben.

MEDIUM
website
3D Animationen und Stilllife



Funktionsteile
im Auto

HALITTIMNLIET 15K 817

Alu-Druckgussteile.
Referenzen
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Zahlen und Daten zum
Druckguss

20g-5kg 340-900t

1-16 700° C

Beratung
und
Entwicklung

Ie eher desto besser
Hoden Sig unser
Kanstruktionstearm ins
Enot
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KUNDE
Schott Druckguss

BRANCHE
Industrie

Mit der neuen Webseite positionie-
ren wie Schétt als die erfahrenen
Macher, die gelichzeitig bereit sind
fir neue Branchen. Mit plakativen
grafischen Elementen bringen wir
Vorteile und Mdglichkeiten anspre-
chend auf den Punkt — etwa mit den
Icons, die wir fiir den Kunden entwi-
ckelt haben. Uber SEO-Texte machen
wir die Seite zudem googlefreundlich
und auffindbar fiir die gewlinschten
Kundengruppen.

MEDIUM
website
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KUNDE
Schott Druckguss

BRANCHE
Industrie

Ob Fachkraft oder Azubi: wir machen
das Bewerben mit einem einfachen
Click-Tool denkbar einfach. Auf der
Karriere-Seite haben wir aullerdem
Fotos von Mitarbeitenden, kleine
Video-Clips und Storys tiber Karri-
eren im Unternehmen eingesetzt.
Sympathisch, echt und unbedingt
zum Nachahmen empfohlen.

Mitarbeitergewinnung

MEDIUM
website



KUNDE
Freeze-Dry Foods

BRANCHE
Industrie

Desktop

Ehrlich gesagt: die bisherige Web-
seite von Freeze-Dry-Foods (FDF)
gefiel uns auf Anhieb richtig gut.
Was sollten wir da schéner machen?
Erst bei néherem Betrachten und vor
allem Uberdenken merkten wir, dass
die Seite den Zielen und Zielgruppen
des Unternehmens nicht gerecht
wurde. Denn FDF beliefert Industrie
und Start ups, brauchte mehr Frische,
Expertise, kommunikative Ansprache
und SEQ. Voila!

Die mabile Ansicht der Webseite.
Nutzerfreundlich und kommunikativ.

MEDIUM
website
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KUNDE
Freeze-Dry Foods

BRANCHE
Industrie

Mit der Taste Box bekommt der Kun-
de kleine Kostproben zugesandt. Das
Key Visual suggeriert die Uppigkeit
und Frische, die die gefriergetrock-
neten Kréuter und Friichte bei ihrer
Anwendung tatsdchlich wieder

entfalten. Das markante Naturpa-
pier steht fiir die 100 % natirlichen
Zutaten.

MEDIUM
Verpackung
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KUNDE
Freeze-Dry Foods

BRANCHE
Industrie

,Dirfen wir lhren Stand mal fotogra-
fieren?”, das hat unser Kunde bei der
Premiere der neuen Messegestal-
tung haufiger zu héren bekommen.
Ein tolles Lob — genauso wie die
Tatsache, dass unsere Magnetwand
mit den Produktproben nicht nur
schén, sondern auch sehr praktisch
und kommunikativ war.

MEDIUM
Messestand
Fi-Hi Frankfurt
IFT Chicago
NPEW Anaheim
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KUNDE
Gefriertrocknung Greven (GTG)/
Freeze-Dry Foods

BRANCHE
Industrie

Was bei einem Picknick auf dem
Mond serviert wird, warum Ostern
2024 platzt und warum GTG Nacht-
schichten fir Algen einlegt: das alles
kldren wir in unseren LinkedIn Posts.
Nach einem Redaktionsplan sind wir
hier regelmalig kreativ aktiv.

MEDIUM
LinkedIn Posts



KUNDE
Somaform GmbH

BRANCHE
Industrie
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g@ Wer schon einmal in einem Wohn-
e wagen gesessen und sich gefragt

/
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hat, wo die wundersamen Rundun-
gen der Mébel herkommen, bekommt
hier die Antwort. Somaform fertigt
Formholzteile. Wir haben dem Unter-
nehmen einen neuen online Auftritt
konzipiert, der die technische Raffi-
nesse und die faszinierenden Mdg-
lichkeiten weit ber Caravans hinaus
kommuniziert. Von uns entwickelt,
gestaltet, getextet und mit dem CMS
WIX auch selbst umgesetzt — alles
aus einer Hand.

/
Il
/

MEDIUM
website
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KUNDE
Somaform GmbH

BRANCHE
Industrie

,Responsible” nennt man Websei-
ten, die auch auf Handys oder Tab-
lets gut funktionieren, weil sie sich
anpassen. Heute nicht nur selbstver-
standlich, sondern auch notwendig,
wenn man von google und Co und
vor allem von seinen Nutzer/innen
gemocht werden will.

QUALITATSSICHERUNG

Wir schauen dreimal hin. MEDIUM
Mindestens. website
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KUNDE
Somaform GmbH

BRANCHE
Industrie

Hier sehen Sie, was Sie so eigent-
lich nie sehen, da Bildschirme ihre
natlirlichen Grenzen haben: den fast
kompletten Seitenablauf von Bei-
spielseiten der Homepage. So bauen
wir die Dramaturgie einer Seite mit
ihren verschiedenen Unterthemen
auf.

MEDIUM
website
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KUNDE
_ Braselmann Rolltorprofile
Braselmann ! !
L -
RoRorproine T 2 e " BRANCHE
Es @bt Tast nichis, das &5 bes uns ’ | I IndUStrle
micht gibt: Bes Relltoren st
Brassimann a.:lleraewmr-'--:n berest
sortesrl. Ob als Industrietior Gder 1
ot Teppognods. : Bei dieser Vielfalt an Rolltorprofilen
Privatgamge W fertigen - “
hechimetige Eollormolle Vade 1. 3 — kann man schon mal den Uberblick

Germany”

verlieren. Damit das nicht passiert,
haben wir fiir unseren Kunden
Braselmann die Webseite neu
aufgestellt und die vielen Produkte
ibersichtlich und logisch prasentiert.
Das hat dem Kunden so gut gefallen,
dass wir dann auch das Logo neu
entwickeln durften — danke.

MEDIUM
website
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Katalog 77
Profile. Zubehor. Komplettanlagen. e
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rZVPY Industrie
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'- _' Ld < b’ Die Stringenz und Klarheit aus dem
. neuen Webauftritt haben wir auch
in den Printbereich Gbertragen. Der
neue Hauptkatalog etwa zeigt gut,
wie wir eine Grundidee in verschie-
dene Kandle und Medien weiterent-
wickeln. Das Ergebnis: ein einheit-
licher Markenauftritt und nebenbeli
wunderbare Synergieeffekte, die Zeit
: : sparen.
r . i C L A o r
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Katalog/Gesamtprogramm
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KUNDE
Markische Kliniken

BRANCHE
Gesundheit

Gutes Personal zu finden ist heute
die Herausforderung in fast jeder
Branche. In Pflegeberufen gilt das
besonders. Mit einer Stellenanzeige
und einem Karriere-Meni auf der
Webseite ist es nicht getan — die
Stelle muss den Menschen finden,
nicht umgekehrt. Darum entwickel-
ten wir flr die Mérkischen Kliniken
eine online-Strategie und als erstes
eine eigene Kampagnenwebseite.
Motto: ,Lieblingsstelle”.

MEDIUM
Landingpage



KUNDE
Markische Kliniken

@ heyflowid & heyfiowid BRANCHE
Gesundheit
Cinan Kiiniken
- - Bewerber*innen wollen wir es so
Hey! Ich bin Swetlana Hey M, in welchem Bereich leicht wie mglich machen. Dafir
Xlaug. bist Du zu Hause? sorgt ein Bewerbungstool auf der
b werde Dir helfen Dich in e aer al Seite. Statt dem Versenden langer
min, ohine Lebenslauf & Anschreiben zu Anschreiben und dem umsténdlichen
bewerben und zu Deiner Lieblingsstelle 2u Upload von Zeugnissen lauft der

EQMImen

erste Kontakt hier ganz unkompliziert
innerhalb von Sekunden. Ein Riickruf

Gesundheiti-f

Gevurdheits-/ Krankenghlege folgt — schneller und komfortabler

Krank il
raniengliege Interisntation

geht bewerben wirklich nicht.

MEDIUM
Bewerher-Funnel

Anderer Basich
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Komem s Kolege in unser starkes Plege-Tasm
ul der Intensivstation und freus Dich auf sine

Lisbiingstelie ma vielen Vortsilen, won sigemer
KiTa bis nam Bettetransperidinat :

Bermrl Dich etz ganz einfnch oniine chine
listiges Anschsben ond Lsbenslasd, &

urnf Leken
LukammEn
EELBEN

MITTEL BN INGESTILLE [E
sichirn

Wt user e Ssam

,( Mirkische Kliniken GmbH

Bawirk Dich jetzt als MTRA in Liddenscheid und
frewe Dich auf eine Licblngastelle mit vielen
Vorteilen, von eigener KiTa bls zur Féederung
Deiner Fortbildung, |

Jetat ganz einfach online bewerben 2

’b'"aﬁ}:mz

<3 a:}ﬂ; LIEBLINGS-

perfekt aus-
gestatiel ist

MEINE-LIEERLINGSSTELLE DE

Bowirb Dich jotzt bei den | WEITERE INFOS |

Miirkischen Kliniken -
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KUNDE
Markische Kliniken

BRANCHE
Gesundheit

Von Intensivpfleger bis MTRA: Die
Social Media Ads realisieren wir
flir verschiedene Berufsgruppen
und Jobs - damit jede/r sich gezielt
angesprochen fiihlt.

MEDIUM
Anzeigen in Social Media



Mirkische
Kliniken

MEINE
LIEBLINGS-

ad

\ echten Teamgeist
pflegen

Jetzt bewerben auf
www.meine-lieblingsstelle.de

Markische
_ Kliniken

... da, wo Beruf
und Familie
zusammenpassen

tzt bewerben
:r?uw meine- I:abhngsstalle.de
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KUNDE
Markische Kliniken

BRANCHE
Gesundheit

Gute Griinde. Auch bei den Citylights
machen wir die Lieblingsstelle zum
Thema. So bauen wir eine Arbeit-
gebermarke auf, die auch nach der
Kampagne weiter wirken kann.

MEDIUM
Citylights
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KUNDE
Weinrich’'s

BRANCHE
Lebensmittelindustrie

Mitten in Herford produziert Wein-
rich Schokolade - und prasentiert
sich auf Stadtfesten genauso wie auf
hochrangigen Messen. Das Produkt
und die Marke edel und doch auch
praktisch verkaufsstark zu zeigen,
war unsere Aufgabe. Wir haben uns
an der modernen Architektur des
Standortes orientiert, die uns bei
unserem Besuch sehr begeistert hat.
Sie spielt mit silbernen (eingepackte
Schokolade) und kakaofarbenen (aus-
gepackte Schokolade) Elementen.
Hier die Minimalldsung fir einen
Messe-/Verkaufsstand.

MEDIUM
Messestand2m x3 m
Konzeption und Gestaltung
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KUNDE
Weinrich’'s

BRANCHE
Lebensmittelindustrie

Mal drauf8en, mal drinnen, mal auf
Mini-Fldchen, mal gréRer, immer mit
Schokoladenverkauf... wir haben fir
verschiedene Szenarien einen modu-
laren Verkaufsstand entwickelt. Mit
dabei und je nach Bedarf einsetzbar:
Image-Riickwand (dahinter Stauraum
flir Ware und Teambedarf), Tresen fiir
Verkauf und Kasse. Schokoladen-
Saulen mit Warenauswahl....

MEDIUM
Messestand 5m x5 m
Konzeption und Gestaltung



Stadt
Oelde

Forum
Oelde

Bader
«¥ Oelde

Vier
. Jahreszeiten
Park

— Oelde

Stadtbibliothek
- Oelde

Feuer- und
u Rettungswache
Oelde
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Oelde, das war bisher eher Alt,
Otmar Alt. Der Stil des Kiinstlers hat
das Erscheinungsbild stark geprégt.
Nun sollte das Neue einziehen. In
einem Pitch konnten wir uns mit
unserem Entwurf durchsetzen.
Ubrigens: Als Besonderheit sollte
der Vier-Jahreszeiten-Park sich zwar
mit einem neuen Logo einordnen,
aber doch eigenstandig bleiben. Ein
Spagat, den unsere Losung meistert.

MEDIUM
Logo
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Bodensténdige Spitzenklasse :

Das ist Oelde. Wir nahmen diesen
(scheinbaren) Gegensatz aus einem
zuvor erarbeiteten Konzept auf und
setzten ihn direkt grafisch um.

Zum einen im Logo selbst, bei dem
das O fiir die Spitzenklasse und der
Unterstrich fiir die Bodenstandigkeit
steht.

Zum anderen in den Kampagnen-
Motiven, iiber die wir das Logo

mit Leben fillen. Ob ,Rock und Tutd”
oder ,Hoch hinaus und tief ent-
spannt” — Oelde verbindet.

MEDIUM
Plakate
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Dieser Park ist eine Perle in und fir
Oelde: Darum verdient er auch einen
entsprechenden Webauftritt. Inspi-
rierend und informativ sollte dieser
sein — schlielich ist der Park ein
sehr vielseitiger Veranstaltungsort.
Wir entwickelten ein Layout auf der
Grundlage unseres neuen Stadt- und
Park-CDs. Mit vielen Fotos und fri-
schen Farben macht er Lust auf einen
Besuch und sorgt mit einer klaren
Benutzerflihrung dafiir, dass jeder
sein Lieblingsthema schnell findet.

MEDIUM
Webseite



JERANSTALTUNGEN
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Hilfe, mein Perso ist abgelaufen! Wo
ist der ndchste Kindergarten? Wel-
che Sehenswiirdigkeiten sollte ich
nicht verpassen? Die neue Webseite
der Stadt Oelde beantwortet viele
Fragen. Klar und aufgerdumt — und
trotzdem mit viel Sinn fir Kommu-
nikation und Inspiration. Ubrigens
wurde unser Entwurf in ein fir
Kommunen bewéahrtes CMS-System
umgesetzt, das von Oelde selbst
geflillt und gepflegt wird (wahrend
wir natirlich weiter beratend und
tatkraftig zur Seite stehen.)

MEDIUM
Webseite



OELDE
VERBINDET.
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Die Sache(n) mit dem O. Ob auf Ein-
kaufstaschen, Friihstiicksbrettchen,
als Schliisselanhanger: im Merchan-
dising beweisen Logo und Erschei-
nungsbild ihre sympathischen Ziige
und praktischen Fahigkeiten.

MEDIUM
Merchandising



GUERILLA KAMPAGNE
.OELDE IST UBERALL"

Man nehme:
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Oelde

Kreis Warendorf

BUCHHANDLUNG
HOLTERDORF
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Besonders charmant: Jedes O kann
im Handumdrehen zu einem Oelder
Markenzeichen werden, einfach per
Unterstrich. So zeigt unsere Idee fir
eine Guerilla-Kampagne augenzwin-
kernd: Oelde ist dberall.

MEDIUM
Guerilla-Kampagne
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KUNDE
Stadt Oelde

BRANCHE
Offentliche Einrichtungen

Ein Stadtspaziergang fiir Touris-

ten und Touristinnen und fir die
Oelder*innen selbst. Orientiert an
Menschen, die fiir und in Oelde be-
deutend waren. So verleihen wir der
Stadt und den Sehenswiirdigkeiten
ein personliches Gesicht.

MEDIUM
Leitsystem Stadtrundgang
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KUNDE
OWL Verkehr

OWL VERKEHR
Verkehr

Wann fahrt die 24? Wo kann ich
umsteigen? Wer Bus und Bahn fahrt,
hat es mit einem zu tun: Pl&nen, Pl&-
nen, Pldnen. Fir die Neugestaltung
des Logos des Verkehrsverbundes
OWL V haben wir dieses Thema auf-
gegriffen, mit einer Typographie, die
an ein Liniennetz erinnert. Und die so

U OWL VERKEHR sprichwdrtlich verbindlich ist.

MEDIUM
Logo

- 1=

OWL\/

OWL Verkehr GmbH
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KUNDE
OWL Verkehr

BRANCHE
Verkehr

Wenn aus dem alten Sechser plotz-
lich der Westfalentarif wird: Mit dem
fliegenden Wechsel kléren wir tiber
die Umstellung auf.

MEDIUM
Taritkampagne
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KUNDE
Schéfer & Flottmann Gevelsberg

BRANCHE
Verpackungsmaschinen

Packende Losungen — der von uns
entwickelte Claim fiir unseren Neu-
kunden Schafer&Flottmann spiegelt
sich schon in der Gestaltung wider.
Wir haben ein spannungsreiches
Corporate Design entwickelt und es
flr die neuen Broschiiren und die
Webseite praktisch umgesetzt. Sehr
plakativ setzt es Farbflachen, Zahlen
und angeschnittene Kreisformen

ein —letztere eine Assoziation zu den
verarbeiteten Lochkartons. Auch iiber
den neuen lllustrationsstil schaf-

fen wir eine zeitgemale grafische
Ausstrahlung und sorgen zudem fiir
technische Affinitat und transparente
maschinelle Ablaufe.

MEDIUM
5 Broschiiren DIN A4
deutsch und englisch
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Quick & Gorlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Schéfer & Flottmann Gevelsberg

BRANCHE
Verpackungsmaschinen

Das Web organisierten wir komplett
um. Uber die neue Navigation kann
der Interessierte entweder direkt

die speziellen Maschinen suchen
oder er findet Uber seine zu verarbel-
tenden Produkte zu der passenden
Maschinenl6sung. So wird die Seite
zum einen benutzerfreundlicher. Zum
anderen bietet sie auch google mehr
Futter — und beschert Schafer &
Flottmann somit gute Voraussetzun-
gen fiir ein besseres Ranking.

MEDIUM
website
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksécke und Taschen

. “ ‘ ...die mit den Hornern.
Fir die Spanier ist es ein Stier, fiir

die Skandinavier ein Wikinger, fiir
die Niederlander ist es einfach schén
orange: das neue Logo des Promoti-
ontaschen-Experten Halfar liberzeugt

nicht nur, es begeistert. Das freut
uns. Vor allem auch deshalb, well
wir neben Logo- und CD jetzt auch
die Kommunikation fiir den sympathi-

schen Taschenhersteller aus Biele-
Starke Taschen.

feld entwickeln diirfen.

MEDIUM
Logo-Entwicklung



K

Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksécke und Taschen

228 Seiten, 6 Sprachen. Jedes Jahr
ist es wieder eine besondere Her-
ausforderung, die Flut an Informati-
onen und Bildern Gbersichtlich und
dennoch nicht langweilig in ein A4
Format zu bannen. Und sie auRerdem
in der Produktion sicher und effizient
ZU managen.

Mit einem klaren Fokus auf die
Tasche, wenig Firlefanz und einem
inspirierenden Seitenaufbau schla-
gen wir die Briicke zwischen infor-
mativ und inspirierend.

@@@e®

1918038
MULTI BAG
EVENT

O BACK-
PACKS

zzzzzzzzzzzz
WAIST BAG BACKPACK
SOLUTION KIDS MEDIUM

Gesamtkatalog Werbetaschen

1813355
BACKPACK
SOLUTION
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~> Im Notfall zshlt jede Sekunde. Darum konzi-
pieren wir Einsatztaschen und -rucksacke so, dass
sie schnellen Zugriff und besten Uberblick ermagli-
chen. Selbstverstandlich sind sie zudem leicht zu
desinfizieren und zu reinigen.

Fiir die Helfenden auBerdem wichtig: Gute Sicht-
barkeit und hervorragende Trageeigenschaften.

“ MIT SYSTEM

%% %Y 9 Y 9 Y T Y U U aaaa—

/ Von Tasche bis Matte.

Ml 1 EINSATZTASCHEN UND -RUCKSACKE semeos
HI 2 SCHUTZTASCHEN seme 12
Ml 3 TRANSPORTTASCHEN seme1s

Ml & ORDNUNGSSYSTEME seme2o
Ml 5 WERKZEUGTASCHEN seme 24
Ml 6 GERATETASCHEN seme2s

Ml 7 GURTE & GURTSYSTEME semes2
Ml 8 TEXTILE LOSUNGEN semess

—> Wie wire es mit einem gestickten Logo auf
Ihrer Tasche? Einem fotorealistischen Druck?
Einem eingenahten Web-Label? Einer fir Sie
gedruckten und fest eingenahten Bedienungs-
anleitung? Das alles und mehr realisieren wir
fir Sie in unserer Veredelung, direkt in Bielefeld.

K

Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksécke und Taschen

MaRgeschneiderte Taschen und
textile Losungen fir spezielle An-
wendungen — das ist das Feld der
technischen Taschen, einem der zwei
Unternehmensbereiche von
HALFAR®. Fiir die Gestaltung be-
deutet das, im HALFAR® Design zu
bleiben und sich dabei gleichzeitig
deutlich von den Werbetaschen
abzugrenzen. Das gelingt uns durch
Elemente wie das ,Flatterband”
und durch eine sehr prozess- und
anwendungsorientierte Bild- und
Textsprache.

MEDIUM
Imagebroschiire
Technische Taschen
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksacke und Taschen

HALFAR®ist Taschenexperte und
darin auch Spezialist fiir einzelne
Taschentypen wie etwa die Rucksa-
cke. Mit diesem 84 Seiten starken
Rucksack-Katalog beweisen wir das.
Gleichzeitig testen wir, wie viele
Infos zu einer Tasche die Kundin-
nen und Kunden wirklich in einem
Print-Medium benétigen. Uber die
OR-Codes tracken wir, wie viele
User sich weitere Infos zu welchem
Rucksack online ansehen.

MEDIUM
Rucksack-Katalog
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksécke und Taschen

Die Bielefelder sind duRerst

kreativ und produktiv — allein der
Taschen-Neuheitenkatalog hat tber
40 Seiten. Auf diesen feiern wir die
Neuen, indem wir ihnen geniigend
Platz einrdumen, um ihre Wirkung zu
entfalten. Mit sehr guten Produktfo-
tos und grafischer Gestaltungslinie
schaffen wir einen Rahmen fiir eine
ebenso klare wie charmante Produkt-
prasentation.

MEDIUM
Neuheiten-Katalog
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksécke und Taschen

Ob auf der eigenen Hausmesse oder
bei Ausstellungen und Prdsentatio-
nen andernorts: Mit flexiblen Messe-
wanden ist HALFAR® stets buchstéb-
lich gut aufgestellt.

MEDIUM
RollUp
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Halfar System GmbH

BRANCHE
Rucksécke und Taschen

Citylights wirken —auch im Innen-
raum. Fiir den Show-Room in Biele-
feld gestalteten wir Leuchtwande
mit besonderen Produkten und
Imageaussagen fiir HALFAR".

MEDIUM
Citylight
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

" KUNDE
" Halfar System GmbH
IDEEN SIND UNSER

MARKENZEICHEN.

b BRANCHE

Rucksécke und Taschen

_ Wenn Sie HALFAR® kennen, wissen Sie: Messe
Wi tifteln standig an N -_—

andere mit dieser Begeisterung an.

KREA-

Wir wollten der Imagebroschiire ihr
Fristen in der Schublade ersparen
und haben sie neu gedacht: zielgrup-
penorientiert. Anstatt in einem Werk
alles zu erfassen, gehen wir nun

auf drei Kernwerte ein: Kreativitat,
Qualitat und Teamgeist. Diese drei
Broschiiren informieren begeisterte
Taschenfans, pingelige Einkdufer und
potenzielle Mitarbeiter. Und das mit
dem fiir Halfar so typischem Augen-
zwinkern.

TIVITAT

F AUGENHOHE.

ZAHLEN UND FAKTEN*.

- >8500 | 40 | 7

MEDIUM
Corporate Brand Broschiire

FUR UNS
GANZ KLAR.




EGW

Entsorgungsgesellschaft
Westminsterland

Entsorgungsgesellschaft
Westmunsterland

EGW

Entsorgungsgesellschaft
Westmuinsterland

Quick & Gorlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
EGW Entsorgungsgesellschaft
Westmiinsterland

BRANCHE
Abfallwirtschaft

Die Abfallwirtschaft spricht heute
natirlich nicht von Mill und auch
immer weniger von Abfallen, Ver-
wertung oder Entsorgung. Zentral ist
der Begriff der Stoffstrome. Dahinter
steht das Ziel, nachhaltige Kreisldufe
zu schaffen. Energien und Ressour-
cen sinnvoll zu managen. Alles flieRt:
eine Idee, die wir bildlich im Logo
umgesetzt haben.

MEDIUM
Logo-Entwicklung
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
EGW Entsorgungsgesellschaft
Westmiinsterland

BRANCHE
Abfallwirtschaft

Aus Bioabfall wird Kompost und

aus Kompost wunderbar bliihende
Landschaften — und dabei ist dieses
+Abfall”-Produkt auch noch gratis
bis sehr giinstig zu haben. Wenn das
kein Grund ist, sofort mit der Schub-
karre loszuziehen.

MEDIUM
RollUps

Lose Ware gratis, Lose Ware gratis,
Sack 2- Euro, Sack Z.- Euro,

solange der Vorrat reicht P solange der Vomat rerchi
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
EGW Entsorgungsgesellschaft
Westmiinsterland

BRANCHE
Abfallwirtschaft

Was Kompost kann, wo er herkommt
und wie man ihn einsetzt — dariiber
informiert ein Flyer der EGW. Und
der LKW macht das Angebot zum
StralRengesprach.

MEDIUM
LKW-Gestaltung und Flyer

REICHE
ERNTE MIT
KOMPOST

Indos und Tipps

MIT
KOMPOST

BLUHT IR

GARTEN AUF




Transparenz

e

Dekoline

Fun Retrolook

K

Quick & Gorlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Sanitop

BRANCHE
Sanitar

Das stille Ortchen ist oft auch ein

sehr schlichtes. Sanitop bekundete

die Absicht, den WC-Sitz-Markt mit

bunten Deckeln zu revolutionieren.

Wir gingen mutig voran und entwi-

ckelten ein komplettes Konzept mit

-, Style Seat”: Namen und Logo der
Produktreihe

- Produktdesign, d.h. Gestaltung der
WC-Sitze (dafiir walzten wir neues-
te Wohntrends und Studien)

- Produktnamen

- Produktverpackungen im
Einkaufstiitendesign

- ein POS-System flir Baumarkte im
Euro-Paletten-Mal3, an dem originale
und verpackte WC-Sitze gleichzeitig
in Szene gesetzt werden

MEDIUM
POS, Verpackung



StyleSeat Kult

?

StyleSeat Dekoline

StyleSeat Transparenz

K

Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Sanitop

BRANCHE
Sanitar

WC-Sitz to go! Wir verpacken die
schicken Klodeckel in ebenso schicke
Tiiten und verleihen dem sonst so
niichternen Kauf ein klein wenig
Lifestyle.

MEDIUM
Branding (Logo, Produktnamen)
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Freckenhorster Werkstitten

BRANCHE
Soziale Einrichtung

Ein Unternehmen, das eigentlich
zehn Unternehmen sein kénnte: Denn
die Werkstatt fiir behinderte Men-
schen arbeitet in verschiedensten
Bereichen, von der Metallverarbei-
tung bis zum eigenen Bio-Bauernhof.
Ein Vorteil fir die Kunden: Bei den
Werkstatten ergeben sich liberra-
schende Synergieeffekte durch die
Inanspruchnahme dieser verschie-
denen, genau genommen fremden
Leistungen.

Doch wie macht man das deutlich?
Unsere Idee: Sehen Sie auf der
nachsten Seite!

MEDIUM
Mailing-Kampagne, Werbemittel
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Freckenhorster Werkstitten

BRANCHE
Soziale Einrichtung

Ein 3-stufiges Mailing, in dessen
Mittelpunkt ein eigens gestaltetes
und von den Freckenhorstern gefer-
tigtes Dominospiel steht.

Der Clou: Der Kunde erfahrt spiele-
risch etwas tiber die kombinierbaren
Leistungen, die auf den Dominostei-
nen abgebildet sind, und entdeckt
seine Mdglichkeiten. Aullerdem
erlebt er ganz sinnlich tiber die Qua-
litdt des Spiels die Fertigungs- und
Logistikkompetenzen der Werkstatten.

MEDIUM
Mailing-Kampagne, Werbemittel
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Quick & Garlich
Kommunikationsdesign

KUNDE
Niehoff

BRANCHE
Maobelhersteller

Gartenmobel — das ist Sommer, Gar-
ten, Wiese ... griin! Die Leichtigkeit
des Sommers spiegelt unsere Gestal-
tung fiir das junge Unternehmen
Niehoff Garden wider. Viel Weil3-
raum, leuchtendes Griin und natir-
lich das natiirliche Holz der Mdbel
selbst. Sie stellen wir im Produkt
Katalog den Mittelpunkt.

MEDIUM
Katalog





